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Opinie vlegajg

ciggtym zmianom
’

Swiat dyskusji online jest
miejscem, ktére okresla
nastroje spoteczne oraz wptywa
na opinie i zachowania
konsumentow, firm

i organizacji. W tym
zZzmieniajgcym sie Srodowisku
trzeba szybko podejmowac
decyzje co, jak, gdzie i do
kogo moéwic. deepdive+® utatwi
Twojej firmie podejmowanie
tych decyszji.

CO TO JEST deepdive+® by 247

deepdive+® to raport dostarczajgcy informaciji, co i jak ludzie
spontanicznie méwiq o Twojej marce, konkurencji albo o
dowolnym obszarze, ktéry jest istotny dla Twojej dziatalnosci.
tgczymy dwa rodzaje danych - analize dyskusji w sieci oraz
szerokie spojrzenie na temat, dzieki badaniu CAWI.

DLACZEGO deepdive+® by 247

Gtéwng przewagq deepdive+® jest potqgczenie dwéch metod
badawczych, ktére razem pozwalajg doktadnie
przeanalizowaé okreslony temat. Dzieki uwzglednieniu dwéch
zrédet w jednym raporcie precyzyjniej wyciggamy bardziej
dopasowane wnioski do dalszych dzialan komunikacyjnych.




Raport deepdive+® dostosujemy

do Twoich potrzeb . e S—
————

== |dentyfikacja oraz kategoryzacja opinii na temat marki albo
interesujgcego obszaru

==  Sentyment wypowiedzi - przefilrowanie danych przez analityka

== |losciowq informacje nt. opinii podzielanych przez ogét polskich
konsumentéw oraz miary mierzqce reputacje i wizerunek marki
w poréwnaniu do konkurencji

== Rozpoznanie potencjalnych zagrozen
==  Rekomendacje i wnioski do dalszych dziatan

==  Lepsze poznanie grupy docelowej oraz percepcji i reputaciji
marki, firmy w poszczegdlnych grupach konsumentow

== Zidentyfikowanie, o czym mowiq klienci i w jaki sposéb wywiera
to wplyw na to, co myslq, czujq i robig wzgledem marki

== $ledzenie spontanicznych wypowiedzi uzytkownikéw
== |dentyfikacja trendéw i tematdéw zyskujgcych na popularnosci

oraz zmiana percepciji i reputacji marki, firmy w czasie
== Uzyskanie insightéw pomocnych przy projektowaniuv kampanii
== Wczesnhe reagowanie na kryzysy/zapobiegania im
== |dentyfikacja naturalnych ambasadoréw marki




CENY

MetOdOIOQiq PAKIET BASIC PAKIET PRO
Social listening Social listening

b q d q n iq 500 tresci 1000 tresci
e CAWI CAWI

N=500, N=1000,
vzytkownicy kategorii reprezentatywna
== Badanie iloSciowe CAWI na reprezentatywnej o penetracji 60%+ préba Polakéw 18+ lat

grupie Polakéw 18+ lat, N=1000 lub N=500
==  Bazujemy na tgczeniu danych

zréinych zrédet oraz narzedzi 11 200 PLN 17 100 PLN

== Analizujemy dostepne dane skupiajgc sie na
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